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Infroduccion.

Esta es una guia basica de
aplicacion que muestra los
elementos principales de

la marca y pautas sencillas
de interpretar por cualquier
persona, tanto interna como
externa de la empresa, que se
enfrente a la utilizacion de la
marca ENKI.

Se recomienda consultar con el
responsable de comunicacién de la
marca cualquier duda de aplicacion.
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02.

Marea.

En este capitulo se exponen

los elementos principales de la

marca y las normas basicas que
se deberan tener en cuenta a la

hora de aplicarla en un diseno o
adaptacion.
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Como norma general se utilizara A continuacion se muestran

el logotipo y el claim de la opciones de composicion
marca de manera independiente, para los casos donde sea

es decir, se podran ubicar en crea necesario aplicar ambos
diferentes lugares del soporte. elementos (logotipo y claim)

de manera conjunta, como
por ejlemplo en soportes de
patrocinio, colaboraciones, etc.

marca ENKI cualquier duda de aplicacién.
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Composicién conjunta de marca Version B&W

Simbolo + Claim

Inclusién en
mov/m/ento

[”{ Inclusidn en
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La mMarca Al margen de las versiones

7 principales, la marca puede
S OlO Se pu ed e trabajar en cualquiera de los
. cinco colores corporativos
apl/car de la principales.

forma mostrada
en este manual,

cualquier otra

apl/cacion no
es val/da.
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03.

Tipografias
corporafivas.

La tipografia corporativa
principal de la identidad es la
Totally en su version Heavy, se
utiliza en la composicion de la
marca y textos destacados.

La tipografia secundaria es la
Labil Grotesk y se utiliza en

el claim, textos de lecturay
COMO apoyo en composiciones
graficas. Podra utilizarse en
textos destacados.
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Tipografia Principal / Totally Heavy

Glifos

ABCDEFCHIJ
KIMNNOPOR
MOVEMENT STUVWXYZO0/

Weekend 234i56739ah
chdefghijhklm

ORIGINALS . 0,
Ila[lpilless wrxyzf@e&?-
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Tipografia Secundaria / Labil Grotesk Glifos

ABCDEFGHI

Labil JKLMNNOPQ
GrOtesk RSTUVW XY Z

0123456789

Regu{ar abcdefghijk

aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa
eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee
eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee

(mnnopgqgrstu

/ v j tigl o8 © VWXYyzZE€E@&?*
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04.

Colorcs
corporafivos.

La paleta cromatica de la marca
ENKI| esta compuesta por 5
colores principales y también

se puede utilizar el blanco y el
negro si el soporte lo requiere. A
continuacion se especifican sus

composiciones.




Cian

C:100
M:O
Y:0
K:0

Pantone
Process Cyan

R:0
G:157
B:224

#009deO

Verde

C:100
M:O
Y:100
K:0

Pantone
347 C

R:40
G:149
B:72

#289548

Magenfa

C:0
M:90
Y:0
K:0

Pantone
213C

R:200
CRY
B:134

#c83486

Amarillo

C:0
M:10
Y:100
K:0

Pantone
Yellow C

R:249
G:220
B:10

#f9dcOa

Violefa

C:75
M:90
Y:0
K:0

Pantone
2090 C

R:90
G:56
B:136

#5a3888

C:100
M:O
Y:0
K:0

Black

AR
oNeol®,

#000000
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fofografia. En este apartado se muestra
el estilo que debe tener la
fotografia de la marca.
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En esta doble pagina se muestran
diferentes fotografias que reflejan el
estilo que se utilizard para los soportes
de lamarca.

Las fotografias deben tener un caracter
desenfadado, célido, cercanoy colorido.
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06.

Ejemplos de A continuacién se presentan

aplicacion algunos ejemplos de aplicacion
grafica y look&feel de soportes
digitales para ver coOmo se
comporta la identidad de marca
y para tener una referencia a la
hora de disenar soportes.
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Inclusion en
movirmeento

enkiproyecto
N n

enkiprovecto
com
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Inclusién en movimiento

Qv

[”{I Inclusién en
mov/m/ento

El{ movimiento que
pone a la soc/iedad
en mov/mj/ento para
demostrar que (a
inclusion hace mas
feliz a la sociedad.

Inclusién en movimiento







